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Приложение № 2
Бриф на разработку одностраничного сайта (landing page)
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Информационное наполнение (контент) сайта. 
Цифры в начале блока соответствуют цифрам в графическом макете, это сделано для удобства и понимания, где что будет находиться. Вы можете излагать текст в любом удобном для Вас формате, наши специалисты приведут его в «надлежащий вид» за дополнительную оплату, и только после этого мы добавим его на сайт. Если не знаете, как заполнить блок – не заполняйте, разумеется, мы в дальнейшем посоветуем, как лучше написать. Излагайте информацию в блоке с белым фоном.
Вы можете исключить какой либо блок, указав в таблице заполнения блока слова «блок не нужен» или просто поставив прочерк.
ВАЖНО!!! 
Описание ключевых особенностей продукции (товара или услуг), то есть ЧЕМ ИМЕННО Вы отличаетесь от остальных в лучшую сторону.

	1. Дескриптор и логотип. Дескриптор – максимально лаконичное, но полное описание рода вашей деятельности с указанием ключевого преимущества и региона. Примеры ключевых преимуществ: От производителя, Доставка по Рф и т.д. Здесь же укажите – нужно ли вставлять логотип и откуда мы можем его скачать. 

	

	2.  Укажите номер телефона, который будет отображаться на сайте

	

	3. Как только у вашего потенциального клиента открывается Ваш сайт, он видит эту картинку  или слайдер с картинками. Укажите, пожалуйста, что это должны быть за картинки, если они у Вас есть, укажите откуда их скачать 

	

	4. Верхняя форма заявки. В идеале она должна оформляться на что-то интересное и бесплатное для Вашего потенциального клиента, например, на получение скидки. Также здесь нужно указать, какие именно контактные данные должен ввести клиент. Учитывайте, что чем меньше времени уйдет у клиента на заполнение информации в форме заявки - тем лучше

	

	5. Блок со специальным предложением, акцией. Акция – очень важный инструмент для повышения конверсии сайта, поэтому ей нужно уделить особое внимание. Это должно быть что-то действительно интересное для Вашего клиента. Может быть, подарок, скидка (но учитывайте, что сейчас мало кого удивишь скидкой 3%), два по цене одного, хорошее по цене плохого и т.д. У акции обязательно должен быть дедлайн – время ее окончания. Также напишите, будет ли нужен таймер обратного отсчета для акции

	

	6. Еще одна «точка захвата клиента»  в виде формы заявки, напишите, каково будет ее содержание, чаще всего это «Заказать по акции» Имя, Номер телефона

	

	7. Блок с Вашими товарами или услугами. Напишите, где нам брать наполнение этого блока, картинки, цены. Если у вас большой ассортимент товара или услуг, выберите 8-16 самых интересных из них, а ниже мы расположим форму заказа полного каталога 

	

	8. Блок «Боли клиента», то есть с какими проблемами сталкиваются клиенты, обратившиеся к Вашим конкурентам. Тут должно быть хотя бы 5 проблем. Как правило, в бизнесе они похожи, но лучше немного расписать суть проблемы. Например; берут предоплату и исчезают, срывают сроки, перекупщики, высокие цены и так далее. Для своей ниши вы знаете эти проблемы гораздо лучше, чем мы. Нужно писать максимально правдиво, то есть если в вашей нише кого-то «стреляют», так и пишите. Разумеется, по каждой проблеме лучше написать одно-два предложения. Иконку или картинку к каждому пункту мы подберем 


	Ключевые проблемы, с которыми сталкиваются клиенты:


	9. Далее идет блок «Почему клиенты довольны сотрудничеством с нами» или почему мы. Тут укажите 5 - 10 причин (достоинства, отличия). Иконки или картинки к этому блоку мы обычно подбираем на свое усмотрение 

	

	10. Еще одна точка захвата клиента в виде формы заказа. На что она будет оформляться?

	

	11. Ваши ключевые клиенты или партнеры. Если вы работали с известными крупными компаниями, это будет отличным триггером доверия для Ваших будущих клиентов. Укажите компании,  если их логотипы отсутствуют в свободном доступе, укажите ссылку, по которой их можно скачать или вышлите отдельно нам на почту (если их больше 15, стоимость работы с логотипами оплачивается отдельно)

	

	12. Если есть выполненные работы, нужно дать возможность Вашему будущему клиенту оценить их качество. Разумеется, заполняете только, если у Вас сфера услуг. Можно выслать фото на нашу почту или разместить здесь ссылки 

	

	13. Еще одна форма заявки. Что будет написано и какие данные будем брать у клиента, укажите

	

	14. Отзывы довольных клиентов – лучший триггер доверия. Будет отлично, если отзывы будут реальные, к каждому мы приложим фотографию и контакты оставившего отзыв человека

	

	15. Если у вас есть сертификаты на продукцию, какие либо документы, подтверждающие вашу компетенцию, или рекомендательные письма, разместите ссылки на них или пришлите нам на почту

	

	16. Блок «как мы работаем». Тут нужно описать процесс максимально лаконично и понятно для клиента. Не всем клиентам ясно, как, например, купить оптом межкомнатные двери. Поэтому, нужно расписать – вы звоните, мы подбираем нужный товар и считаем размер скидки в зависимости от объема – вы делаете предоплату – мы высылаем товар – вы получаете товар – вы платите оставшуюся часть суммы. Опишите схему работы с клиентом от А до Я в своем бизнесе


	Как мы работаем:


	17. Еще одна форма заявки. Что будет написано, а также, какие данные будем брать у клиента

	

	18. Ваши реквизиты и контактные данные, которые необходимо разместить на сайте

	

	Ваши дополнительные пожелания 

	



Примечания:
1. Дополнительные работы оцениваются отдельно.
2. При отказе от размещения в нижней части сайта ссылки на разработчика сайта, стоимость разработки сайта увеличивается на 20%.
3. Мы можем предложить различные эффекты на сайте (скроллинг, параллакс, анимацию и тд.)
4.   Мы не работаем с информацией нарушающей законы РФ.

Контакты:
E-mail: radislav-k@hotmail.com
Tel.: +7 960 112 82 47, +7 960 118 33 27
Skype: haizy_tm
ICQ: 400311820, 622708250, 562739798
QIP: radislav-k@qip







Заказчик: __________ /                             /                                          Исполнитель: __________  / Куницкий Р.В./    

                 М.П.                                                                                                                  М.П.                     
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